PROCESSO N° 2023000410

TOMADA DE PRECOS N° 001/2023
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA.

ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA REFERENTE A ANALISE DOS RECURSOS
ADRINISTRATIVOS APRESENTADOS PELAS LICITANTES

Acs 06 dias do més novembro de 2023 a subcomiss@o técnica reuniu-se para anslise e
julgamento dos recursos interpostos pelas licitantes IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA ¢
CANNES PUBLICIDADE LTDA. Os recursos foram apresentados no émbito da avallacéo
técnica que pontuou os guesitos previstos no edital. As licitantes IMAGEM UNICA
PROPAGANDA LTDA e CANNES PUBLICIDADE LTDA também apresentaram contrarrazdes
tempestivamente. A subcomiss8o no &mbito de suas alribuicBes realiza entdo a presente
analise que se restringe a avaliacio técnica dos guesitos propostos no edital licitatério.

1. DO RECURSOC DA IMAGEM UNICA
1.1 Da revisac das notas da Imagem {pag. 1}

A licitante buscae as revisGes de suas notas suscitando justificativas diversas que serfo
analisadas por esta subcomisséo:

RACIOCINIO BASICO: a licitante pugna pela pontuagBo méxima, alegando ser a Unica a
abordar © programa Camara nos Bairros, focando no aspecto social da Cémara Municipal de
Golanésia, Referente a taf apontamento, a subcomissédo entende gue o argumento por i sé
néo & suficiente para majoraglo da nofa.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: a licitante espera revisio considerando
que fol a licitante a abarcar o maior nimero de meios de midia e nfo midia cobertos no
municipio e regifio, ofereceu mais pecas para uso ac longo dos 80 dias. Referente a fal
apontamento, a subcomissdo entende que o argumento por si s6 nido & suficiente para
majoragdo da nofa.

IDEIA CRIATIVA. frisa a lictante que merece maior nota por casar seu partido tematico com o
objetivo do briefing. Referente a tal apontamento, a subcomissio enfende gue o argumenio por
si s6 ndo é suficiente para majoragho da nota.

ESTRATEGIA DE MIDIA a licitante faz um comparalivo com os demais planos de
comunicacio, alegando ao final que fol superior em todos os quesitos por entregar mais
material. Referente a tal apontamento, a subcomisséo entende que o argumento por si s6 ndo
& suficiente para majoragdo da nota.

DAS JUSTIFICATIVAS DA SUBCOMISSAC: a licitante questiona algumas das justificativas
dadas pela subcomissBio no que se refere as notas consideradas regulares, apresentando
contrapontos. Referente g fal apontamenfo, a subcomissdo resolve manter as nofas e
Jjustificativas em guestio.

DO INVOLUCRO 3: a licitante questiona sua nota alegando possuir estrutura que atende com
folga os requisitos exigidos no edital. Referente a fal apontamento, a subcomissédo entende que
o argumento por si s6 n&o é suficiente para mafjoragfo da nota,

£m resumo, anatisadgs os apontamentos, a subcomisséio entende pela manuteng8o das notas
da licitante IMAGEM UNICA

1.2 Dous apontamentos em face da Licitants Cannes {pag. 11}

A licitante imagem Unica tece ainda apontamentos referentes a licitante CANNES, os quais
elencamos de forma sucinta, assim como nos posicionamos:

RACIOCINIO BASICO: Segundo a licitante a empresa copiou ficitagBo anterior realizada pela
Prefeitura de Golanésia, o gque em sua visBo seria llegal. Referente a fal apontamento, a
subcomisséo néo identifica prejulzos, enfendendo como normal gque a empresa ulilize
inspiragbes ern projefos anteriores.




ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ: Foi previsto apenas 1 video e 1 spot por todo o periodo da
campanha, limitando as acdes; omitiu & zona rural pedida no briefing; sugeriu uma websérie ¢
occupou grande parte do orgamento com redes sociais; usou portais de perfil nacional que
podem ou nfio converter cliques. Referenfe a faf apontamento, a subcomissdo ndo identificou
incoeréncias, enfendendo como estratégia da agéneia, ndo merecendo reparos na ponfuagéo.

IDEIA CRIATIVA: N&o menciona os dias e horarios das sessdes da Camara Municipal, sendo
deficiente. Referente a taf apontamento, a subcomissdo ndo identifica prefulzos, uma vez que a
Cémara Municipal por vezes adota mudangas em seu cronograma de sessdes, oportunidade
em que as campanhas deverdo se adaptar as realidades do momento.

ESTRATEGIA DE MIDIA: Alega que a licitante ofereceu podcasts e stories a custo zero,
obtendo vantagem indevida. Referenfe a fal apontamento, a subcomisséo entende que as
tecnologias atuais possibiiitam a realizagdo de gravagdes de dudio e video, Inclusive com
fransmissbes ao vivo a custo praticamente zero, ndo merecendo prosperar o questionamento.

INVOLUCRO 3 Nio mencionou o profissional ou estrutura gue terd em Golanésia; Lista
profissionais que i néo fazem parte de seu quadro; Lista ativos inexistentes como entidades
assocladas; Apresenta antncios onde é apenas representante regional de cutra agéncia; cases
apresentados de clientes que n8o estdo mais no portifélio; informa pega que ndo foi exibida em
campanha de recadastramento do servidor, qual seja um outdoor. Referente a tal apontamento,
a subcomisséo enfende pela parcial procedéncia dos apontamentos, em especial ac case onde
é representante regional da Volkswagem e ndo detentor da conta & quanfo a campanha de
recadastramento onde néo fora realizada & mesma na integra, ndo ulilizando outdoor. Assim,
fica descontado 1 ponto no guesitc REPERTORIO e 1 porfo no quesifo RELATOS DE
SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO.

Em resumo, analisados 0s apontementos entendemos pela minoracBo da nota prevista para a
licitante CANNES em 2 pontos, conforme transcrito a seguir:

CANNES PUBLICIDADE Nota inicial Nota Revisada
Repertorio 9.5 8,5
Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacio 8,5 8,5

Alicitante CANNES ao final tem sua nota total reduzida de 83 para 81.
1.3 Dos apontamentos em face da Licitante Resenha {pag. 28}

A licitante Imagem Unica tece ainda apontamentos referentes a licitante RESENHA, os quais
slencamos de forma sucinta, assim como nos posicionamos:

IDEIA CRIATIVA: Utilizou as pranchas individuais e encadernou junto ao plano de
comunicago; incluiu as mesmas pegas impressas no pendrive destinado ao monstro de VT e
Spot. Referente a tal apontamento, a subcomissédo visando a ampla concorréncia néo enfendeu
tais itens como identificacéo da proposta.

ESTRATEGIA DE MIDIA: N@o observou a orientagio da comissBo em relago a midia
programética e plataformas digitais. Referenfe & fal apontamento, a subcomisso analisou e
pontou o guesito guando do juigamento, entendendo gue néo merece reparos no momento.

REQUERIMENTO: Solicita a readequacio da proposta para nota menor € manier a mesma
como desclassificada. Referente a fal aponfamento, a subcomisséo entende pela manutengéo
da nota, merecendo, no entanto, frisar a condigdo de desciassificacdo, que néo foi abordada
gquando do julgamento e realizagdo da sessfo.

Em resumo, analisados os apontamentos entendemos pela manutengio das notas previstas
para a licitante RESENHA e desclassificagBo com base no item 12.5-C do Edital.

1.4 Dos apontamentos em face da Licitante Mancini {pag. 30)

A licitante Imagem Unica tece ainda apontamentos referentes a licitante MANCINI, 05 quais
elencamos de forma sucints, assim como nos posicionamos:

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO: A licitante ndo apresentou ou incorporou de novo,
timitando-se & 1 VT e 1 Spot para todo o pericdo de campanha. Referenfe a tal apontamento, a
subcomissiio analisou e pontou o quesito quando do julgamento, enfendendo que ndo merece
reparos no momento.

REQUERIMENTO: Solicita a readequacBo da proposta para nota menor e manter a mesma
como desclassificada. Referente a tal apontarmento, a subcomissio entende pela manutengdo




da nota, merecendo, no entanto, frisar a condicdo de desclassificagdo, que néo foi abordada
guando do julgamenio e realizagio da sesséo.

Em resumo, anglisados os apontamentos entendemos pela manutencio das notas previstas
para a licitante MANCIN! e desclassificag8o com base no item 12.5-C do Edital.

1.5. Dos Requerimentos e Julgamento da Subcomissédo {pag. 31}
Em suma, ao final do apontamentos a empresa imagem Gnica Requer:

Que seja desclassificada a proposta da licitante Cannes; RESPOSTA: Frente aos argumentos
apresentados, a subcomisséo ndo verificou iregularidades suficientes a desclassificacdo da
ficitante.

Que suas notas sejam revistas e reconsideradas, para 8 1a. colocacdo na fase técnica do
certame TP 01723, RESPOSTA: Em andlise ao requerimento, ndo entendemos que foram
suficientes as justificativas a fim de ensejar a majoracéo da nola.

Que sejam revisados os demais apontamentos, aqui listados, das demais licitantes, & luz dos
demais fatos relevantes que eram de desconhecimento da subcomissio; RESPOSTA: Demais
pontos devidamente analisados, & providos em parte apenas para fins de declarar as ficitantes
RESENHA e MANCIN! desclassificadas,

Que sejam mantidas desclassificadas as propostas das licitantes: Resenha e Manecini.
RESPOSTA: Enfende a subcomissdo pela consideragdo das referidas licifantes como
desclassificadas com base no ftem 12.5-C do Edital.

2. DO RECURSO DA CANNES PUBLICIDADE
2.1 Das rregularidades cometidas pela agéncia imagem Unica (pag. 4)

A licitante Cannes tece ainda apontamentos referentes a licitante IMAGEM UNICA, os quais
elencamos de forma sucinta, assim como nos posicionamos:

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Alega que a licitante utiliza arfificios para comprovacio da
experiencia como prémiocs e certificacdes obtidas pela Cannes em momento anterior quanto o
sécio da Imagem Unica fazia parte dos quadros da Cannes; Todos profissionais da agéncia sdo
pessoas juridicas, demonstrando que ndio tem sequer uma base para atendimento dos clientes.
Referente a tal apontamento, a subcormissdo entende que alguns colaboradores ndo séo
reaimente colaboradores fixos da agéneia. Enfretanto, mantem a nofa do presente quesito,
visando a ampla concorréncia.

ESTRATEGIA DE MIDIA: A licitante exiravasou o prazo de 80 dias previsto no briefing
chegando a um total de 91 dias de campanha. Referente a fal apontamento, a subcomisséo
entende gue a campanha reaimenie extrapolou em 1(um) dia o previsto, entretanto, mantern a
nota visando a ampla concorréncia.

IDEIA CRIATIVA: Apresentou quantidade de pecas a maior do que previsto no edital, tendo as
pecas VT & Spot sido apresentadas como roteiro e monstro. Referente a faf apontamento, a
subcomiss&o nio identificou prejufzo para os licitantes, pois analisou a situagdo como 5 pegas.

Em resumo, analisados o5 apontamentos entendemos pela manutengdo das notas previstas
para a licitante IMAGEM UNICA.

2.2 Das Irregularidades cometidas pela agéncia Resenha Publicidade {pag. 19)

A licitante Cannes tece ainda apontamentos referentes a licitante RESENHA, os quais
elencamos de forma sucinta, assim como nos posicionamos:

DESCLASSIFICAGAQ: A licitante néo obteve o minimo de 70 pontos; apresentagio de pegas
em desacordo com o edital. Referente a faf apontamento, a subcomisséo visando a amphagéo
da concorréncia néo desclassificar a empresa com base na apresenlagdo das pegas. Ji em
refagdo a pontuagbo minimea, enfendemos pela procedéncia, merecendo frisar a condigdo de
desclassificagio, gue ndo foi abordads quando do juigamento e realizagéo da sessdo.

ESTRATEGIA DE MIDIA: A licitante utilizou de impulsionamento em sua campanha, ¢ que fol
vedado mediante esclarecimentos ao edital. Referente a fal apontamento, a subcomisséo
analisou e pontou o guesito quando do julgamento, entendendo que ndo merece reparos no
momento.




Em resumo, analisados os apontamentos entendemos pela manutengdo das notas previstas
para a licitante RESENHA e desclassificacdo com base no item 12.5-C do Edital.

2.3 Das Irregularidades cometidas pela agéncia Mancini (pag. 24)

A licitante Cannes tece ainda apontamentos referentes a licitante MANCINI, os guals
elencamos de forma sucinta, assim como nos posicionamos:

DESCLASSIFICACAC: A licitante nfic obteve o minimo de 70 pontos, Referente a fal
apontamento, a subcomissio entendeu pela procedéncia, merecendo Frisar a condigdo de
desciassificagdo, que néo foi abordada quando do julgamento e realizagéo da sesséo.

ESTRATEGIA DE MIDIA: A licitante extrapolou o prazo do briefing, prevendo uma campanha
com duracio de 91 dias. Referente a tal apontamento, a subcomissdo analisou e pontou ©
quesito guando do julgamento, entendendo que ndo merece reparos no momerto.

Em resumo, analisados os apontamentos entendemos pela ranutencgio das notas previstas
para a licitante MACINI e desclassificagBo com base noitem 12.5-C do Edital.

2.4 Dos Requerimentos e Julgamento da Subcomisséo {pag. 28)
Em suma, ao final dos apontamentos a empresa imagem unica Requer:

Que a agéncia lmagem Unica Propaganda Lida., seja desclassificada por viclar o item
11.3.3.1, alinea “8” do Edital, ac apresentar 07 {sete) pecas no item ldela Criativa; RESPOSTA!
Frente aos argumentos apresentados, a subcomisséo ndo verificou irrequilaridades suficientes
a desclassificagdo da licitante.

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda,, seja desclassificada por vidlar o item 8 do
briefing do Edital, ao extrapolar ¢ periodo de campanha com 91 {noventa ¢ um) dias;
RESPOSTA: Frente aos argumentos apresenfados, a subcomisséo ndo  verificou
iregularidades suficientes a desclassificagéo da licitante.

Gue a agéncia imagem Unica Propaganda Lida.; tenha sua nota rebaixada por violar o item
11.5.2, alinea “b” ao apresentar como seu colaborador (PJ) o Sr. Wesley Felicio de Moura que
trabatha atuaimente para varias outras empresas do mercado também com (pessoa juridica),
RESPOSTA: Frente aos argumentos apresentados, a subcomisso ndo  verificou
iregularidades suficientes a diminuir as notas da ficitante.

Que a agéncia Imagem Unica Propaganda Ltda.; tenha sua nota rebaixada por violar o item
11.5.2, alinea *b" ao apresentar como sua colaboradora a Sra. Walquiria Tavares Gongalves
Borges que, de acordo com o curriculo disponibilizade por ela mesma na internet, consta que
a profissional & gerente de curso no Altamiro Flavio Institute € que a mesma n&o €
colaboradora em tempo integral da agéncia Imagem Unica. RESPOSTA: Frenfe aos
argumentos apreseptados, a subcomissdo ndo verificou irreguiaridades suficientes a diminuir
as notas da licifante.

Que a agéncia magem Unica Propaganda Ltda.; tenha sua nota rebaixada por violar o item
11.5.2, alinea “b" ac apresentar como seu colaborador (PJ) o Sr. Edivaldo Lemes Rodrigues
que trabalha atualmente prestando servigos para inGmeras empresas do mercado.
RESPOSTA: Frente aos argumentos apresentados, a subcomissdo ndo verificou
ireguilaridades suficientes a diminuir as notas da ficitante.

Que a agéncia Imagemn Unica Propaganda Lida,, tenha sua nota rebaixada pelo fato de todos
os seus colaboradores serem pessoas juridicas e prestarem servicos para inlimeras empresas
do mercado, n&o sendo, portanto, colaboradores em tempo integral da agéncia. RESPOSTA!
Frente acs argumentos apresentados, a subcornisséo ndo verificou fregularidades suficientes
a diminuir as notas da fcitante.

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunicagdo Ltda. seja desclassificada por violar o
itern 11.3.3.1 alineas “a” do Edital, ac apresentar 08 (seis) pecasffisicas no tem Ideia Criativa,
mais um pen-drive com pecas que nio tivemos acesso, ultrapassando ainda mais o nimero de
pecas permitido; RESPOSTA: Frente aos argumentos apresentados, a subcomissdo ngo
verificou regularidades suficientes a desclassificagdo da licitante.

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunicaco Ltda., seja desclassificada por violar o
item 12.2 alineas “c” do Edital, por nfo aleancar a pontuacgo minima de 70 (setenta) pontos;
RESPOSTA: Frente sos argumentos apresentados, a subcomisséo entende que tendo em vista
a nota obtida, a licitante deve ser considerada desclassificada.

Que a agéncia Resenha Publicidade e Comunicagfo Ltda., seja desclassificada por violar o
Edital (a resposta do Esclarecimento pela CPL deixou claro essa proibigdo do uso desse tipo
de midia), privilegiando midias que sequer podem ser auferidas, ou ter seus valores




comprovados e serem quantificados (impulsionamento), RESPOSTA: Frente aos argumentos

apresentados, a subcomissfio néo verificou iregularidades suficientes a desclassificagdo da
ficitante.

Que a agéncia Mancini Marketing Ltda., seja desclassificada por violar o item 12.2 alinea "¢’
do Edital, por nfio alcangar a pontuac8o minima de 70 {setenta) pontos; RESPOSTA: Frente
aos argumentos apresentados, a subcomissdo enfende que fendo em vista a nofa oblida, a
lcitante deve ser considerada desclassificada.

Que a agéncia Mancini Marketing Ltda., seja desclassificada por violar o item 8 do briefing do
Edital, ao extrapolar o periodo de campanha com 91 (noventa e um) dias; RESPOSTA: Frente
aos argumentos apresentfados, a subcomiss8o ndio verificou iregularidades suficientes a
descilassificagdo da licitante.

3. CONCLUSAD

Ante 05 recursos e conirarrazfes apresentadas, esta subcomiss@o reitera que realizou a
analise nos termos do edital convocatdrio, seguindo os guesitos e subquesitos com a estrita
finnlidade de avaliar a capacidade das agéncias em atender as necessidades da Cémara
Municipal de Goianésia, Reforga ainda que nos termos do item 18.4. do Edital da referida
Tonada de Precos, estd apta a relevar omissdes formais gue n&o comprometam a lisura 2
carater competitive do certame, de maneira gue busca no presente processo as melhores
propostas para atendimento do Legislativo Municipal.

Assim, por todo exposto entendemos por CONHECER ambos os recurso apresentados € no
mérito DAR PARCIAL PROVIMENTO ao recurso da licitante IMAGEM UNICA com a minoragio
da nota da empresa CANNES em 2 pontos, assim como a declaragfio da desclassificag@o das
empresas RESENHA e MANCINI, assim como DAR PARCIAL PROVIMENTO ac recurse da
licitante CANNES PUBLICIDADE, apenas para fins de declaragfo da desclassificagio das
empresas RESENHA e MANCINL

Esta subcomisso fica & disposicio da Comissfic Permanente de LicitagBo para quaisquer
novas diligéncias necessarias.

Goianésia, 06 de novernbro }ze/zo\%.
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