PROCESSO N° 2023000410

TOMADA DE PREGOS N° 001/2023
CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE
SUBCOMISSAO TECNICA.

ATA DE JULGAMENTO DO INVOLUCRO N°1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Ata elaborada pela subcomissao técnica, criada especialmente para este fim de julgamento das propostas
técnicas do certame em epigrafe, composta por LUIS FERNANDO SILVA SALES, ADRIA DE LIMA SILVA
e MATEUS FELIPE DE MORAIS. No dia 11 de setembro de 2023 esta subcomissao técnica procedeu a
analise dos involucros n° 1, contendo o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via nao identificada.
Estiveram presentes 0S trés membros acima nomeados compostos para a comissdo. De posse dos
documentos e com base nos critérios devidamente divulgados no edital. Reuniram-se ainda nos dias 12 e
18 de setembro de 2023 no intuito de finalizar a analise pleiteada. Ao final, chegaram no resultado abaixo
descrito, cujo relatorio de julgamento detalhado nos termos do item 19.2.5.c do Edital encontra-se anexo.

Partido Tematico
Juntos, construimos nossa historia!
Quando vocé faz parte, a gente faz muito mais
A Camara legisla, 0 progresso acontece
Camara + cidada

N&o houve diferenga maior que O percentual previsto no edital (vinte por cento). Sem mais para 0O
momento, a COMissdo encerrou seus trabalhos, colocando-se 2 inteira disposicao da Camara Municipal
de Goianésia para eventuais esclarecimentos.
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PROCESSO N° 2023000410
TOMADA DE PREGOS N° 001/2023

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA.

RELATORIO DE JULGAMENTO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.

Planilha com as pontuagoes € justificativas referentes ao contetdo do involucro n° 01 —
Comunicagéo Publicitaria — Via ndo identificada, nos termos do item 19.2.5.

1 - PARTIDO TEMATICO: Juntos, construimos nossa historia!

RACIOCINIO BASICO - max. 10 pontos

¢ do Edital.

Plano de

ITEM 12.2.1

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA J

a) a acuidade de compreensdo das
fungbes e do papel da CAMARA
MUNICIPAL  DE GOIANESIA  nos
contextos social, politico e econdmico:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,4

1,3

1,5

1,4

b) a necessidade de comunicagao
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL DE
GOIANESIA com seus publicos: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

2,1

2,2

2,1

c) a natureza e a extensdo do objeto da
licitagdo: 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

2,5

2,5

25

2,5

d) o desafio especifico de comunicagéo a
ser  enfrentado  pela  CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

1,9

2,1

2,0

Total: 8,0

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — max. 25 pontos

ITEM 12.2.2

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagéo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA e a seu problema
especifico de comunicag&o: 5,0 (cinco)
pontos;

3,4

3.3

3,5

3,4

b) a consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos: 5,0 (cinco) pontos;

3,8

3.7

3,6

3,7

c) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA com seus publicos: 5,0
(cinco) pontos;

35

3,5

3,9

35




d) a adequagédo e a exequibilidade da
estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugao do problema
especifico de comunicagdo da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

3,6

3,5

3.7

3,6

e) a capacidade da estratégia de
comunicagao de alcangar 0s resultados e
as metas desejados pela CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos.

4.1

4,2

4,3

4,2

Total: 18,4

IDEIA CRIATIVA- max. 25 pontos

ITEM 12.2.3

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagdo ao problema especifico
de  comunicagdo da  CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

3,7

3,4

3,7

3,6

b) a adequagao a estratégia de
comunicagao proposta para a CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

3,6

3,4

3,8

3,6

c¢) a adequagao ao universo cultural do
publico-alvo e a compatibilidade da
linguagem utilizada: 5,0 (cinco) pontos;

33

3,4

3,5

3,4

d) a exequibilidade e a simplicidade da
forma sob a qual se apresenta: 5,0
(cinco) pontos;

e) a originalidade da combinagdo dos
elementos que a constituem e 0s
desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas: 5,0
(cinco) pontos;

3,8

3,9

3,9

Total: 18,5

ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA - max. 10 pontos

ITEM 12.2.4

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagéo da Estratégia de Midia e
Nido Midia em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,3

1,4

1,5

1,4




b) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagao dos
segmentos de publico prioritarios: 2,5
(dois virgula cinco) pontos;

1,4

1,3

1,5

1,4

c) a consisténcia e a economicidade do
plano simulado de distribuigdo das pecas
em relagdo as duas alineas anteriores:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,5

1,5

1,5

1,5

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagéo proprios
da CAMARA  MUNICIPAL  DE
GOIANESIA: 2,5 (dois virgula cinco)
pontos.

2,2

21

2.1

Total: 6,4

PONTUAGAO FINAL: 51,3

2 — PARTIDO TEMATICO: Quando vocé faz parte, a gen

RACIOCINIO BASICO - max. 10 pontos

te faz muito mais

ITEM 12.21

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a acuidade de compreensao das
fungoes e do papel da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA  nos
contextos social, politico e econdémico:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,5

1,5

1,5

1,5

b) a necessidade de comunicagao
publicitéria da CAMARA MUNICIPAL DE
GOIANESIA com seus publicos: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

2,1

1,9

c) a natureza e a extensdo do objeto da
licitagao: 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

d) o desafio especifico de comunicagéo a
ser  enfrentado  pela  CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

1,4

1.3

1,5

1,4

Total: 6,9
ESTRATEGIA DE COMU

NICAGAO PUBLICITARIA — max. 25 pontos

ITEM 12.2.2 LUIS ADRIA MATEUS NOTA |
a) a adequagéo do partido teméatico e do
conceito propostos a natureza € a
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL 3,5 3,3 3,7 3,5

DE GOIANESIA e a seu problema
especifico de comunicagao: 5,0 (cinco)
pontos;




\T)) a consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos: 5,0 (cinco) pontos;

2,8 3 3,2 3

c) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicagao da CAMARA MUNICIPAL 3,4 3,5 3,6 3,5
DE GOIANESIA com seus publicos: 5,0
(cinco) pontos;

d) a adequagao € a exequibilidade da
estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicagao da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

e) a capacidade da estratégia de
comunicagao de alcangar 0s resultados e
as metas desejados pela CAMARA 4 4 4 4
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)

pontos. _J

Total: 17,5

3,4 3,5 3,6 3,5

IDEIA CRIATIVA- max. 25 pontos

ITEM 12.2.3 ::: ADRIA | MATEUS NOTA

a) a adequaga@o ao problema especifico
de  comunicagdo da  CAMARA

MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco) 4 42 9 i
pontos;

b) a adequagéo a estratégia de

comunicagao proposta para a CAMARA 34 33 35 34

MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

c) a adequagao ao universo cultural do
publico-alvo e a compatibilidade da 3.5 3,4 3,6 3,5
linguagem utilizada: 5,0 (cinco) pontos;

d) a exequibilidade e a simplicidade da
forma sob a qual se apresenta: 5,0 4,2 4,1 4 4,1
(cinco) pontos;

e) a originalidade da combinagao dos
elementos que a constituem e 0S
desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas: 5,0
(cinco) pontos;

Total: 18,6

3,4 3,4 3,7 3,5




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - max. 10 pontos

ITEM 12.2.4

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagao da Estratégia de Midia e
Nio Midia em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,2

1,3

1,4

1.3

b) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagao dos
segmentos de publico prioritarios: 25
(dois virgula cinco) pontos;

2,1

-

Ea consisténcia e a economicidade do
plano simulado de distribuicdo das pecas
em relagdo as duas alineas anteriores:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,7

1,9

1,6

1,8

1,7

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagao proprios
da CAMARA  MUNICIPAL  DE
GOIANESIA: 2,5 (dois virgula cinco)
pontos.

1,4

1,3

1,5

1,4

Total: 6,4

PONTUAGAO FINAL: 49,4

3 — PARTIDO TEMATICO: A Camara legisla, o progresso acontece

RACIOCINIO BASICO — max. 10 pontos

ITEM 12.2.1

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a acuidade de compreensdo das
funcbes e do papel da CAMARA
MUNICIPAL  DE GOIANESIA  nos
contextos social, politico e econémico:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

2,1

2,2

2,1

b) a necessidade de comunicagao
publicitéria da CAMARA MUNICIPAL DE
GOIANESIA com seus publicos: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

1,3

1,4

1,5

1,4

c) a natureza e a extensdo do objeto da
licitagao: 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

d) o desafio especifico de comunicagao a
ser enfrentado pela CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

2;1

1,9

2,5

2,5

2,5

2,5

Total: 8




ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — max. 25 pontos

ITEM 12.2.2

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA j

a) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza € a
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA e a seu problema
especifico de comunicagdo: 5,0 (cinco)
pontos;

3,7

3,6

3,8

3.7

b) a consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos: 5,0 (cinco) pontos;

3,4

3,3

3,5

3,4

c) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicagéo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA com seus publicos: 5,0
(cinco) pontos;

3,8

3,9

3,9

d) a adequagé@o e a exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicagéo da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

4,2

4,1

4,1

e) a capacidade da estratégia de
comunicagao de alcangar 0s resultados e
as metas desejados pela CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos.

4,5

4,5

4,5

4,5

Total: 19,6

IDEIA CRIATIVA- max. 25 pontos

ITEM 12.2.3

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagé@o ao problema especifico
de  comunicagdo da  CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

4,5

4,5

4,5

4,5

b) a adequagao a estratégia de
comunicagdo proposta para a CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

3,9

4,1

c) a adequagé@o ao universo cultural do
publico-alvo e a compatibilidade da
linguagem utilizada: 5,0 (cinco) pontos;

3,3

3,4

3,5

3,4

d) a exequibilidade e a simplicidade da
forma sob a qual se apresenta: 5,0
(cinco) pontos;

4,5

4,5

4,5

4,5




e) a originalidade da combinagdo dos
elementos que a constituem € 0S
desdobramentos ~ comunicativos  qué
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas: 5,0
(cinco) pontos;

3,8

3,7

3,6

357

Total: 20,1

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - max. 10 pontos

| ITEM 12.2.4 LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA J

ra) a adequacgao da Estratégia de Midia e
Nao Midia em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

b) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagao dos
segmentos de publico prioritarios: 2.5
(dois virgula cinco) pontos;

1,7

1,5

1,6

1,6

c) a consisténcia e a economicidade do
plano simulado de distribuicdo das pegas
em relagao as duas alineas anteriores:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,6

1,6

1,9

1,7

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagao proprios
da CAMARA MUNICIPAL DE
GOIANESIA: 2,5 (dois virgula cinco)
mntos.

Total: 7,3

PONTUAGAO FINAL: 55

4 — PARTIDO TEMATICO: Camara + cidada

RACIOCINIO BASICO - max. 10 pontos

ITEM 12.2.1 LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA |

a) a acuidade de compreensdo das
funcoes e do papel da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA  nos 2
contextos social, politico e econémico:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

b) a necessidade de comunicagao
publicitéria da CAMARA MUNICIPAL DE
GOIANESIA com seus publicos: 2,5 (dois 1,5
virgula cinco) pontos;

1,7

1,9

1,7




c) a natureza e a extensdo do objeto da
licitaggo: 2,5 (dois virgula cinco) pontos;

2,5

2,5

2,5

2,5

d) o desafio especifico de comunicacao a
ser  enfrentado  pela  CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 2,5 (dois
virgula cinco) pontos;

1,5

1,6

1,7

1,6

Total: 7,8

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — méax. 25 pontos

ITEM 12.2.2

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagao do partido teméatico e do
conceito propostos a natureza e a
qualificagéo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA e a seu problema
especifico de comunicagao: 5,0 (cinco)
pontos;

4,1

4,2

4,1

b) a consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentagé@o apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito
propostos: 5,0 (cinco) pontos;

3,5

3,5

3,5

3,5

c) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANESIA com seus publicos: 5,0
(cinco) pontos;

3,5

3,9

3,7

3,7

d) a adequagdo e a exequibilidade da
estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo do problema
especifico de comumcagao da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

4,5

4,5

4,5

4,5

e) a capacidade da estratégia de
comunicagao de alcangar 0s resultados e
as metas desejados pela CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos.

4,5

4,1

4,3

4,3

Total: 20,1

IDEIA CRIATIVA- max. 25 pontos

ITEM 12.2.3

LUIS

ADRIA

MATEUS

NOTA

a) a adequagao ao problema especifico
de comunicagao da CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

4,5

4,2

4,2

4,3




b) a adequagdo a estratégia de
comunicagao proposta para a CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANESIA: 5,0 (cinco)
pontos;

3,8 3,5 3,8 3,7

c) a adequagao ao universo cultural do
publico-alvo e a compatibilidade da 3,3 3,4 3,5 3,4
linguagem utilizada: 5,0 (cinco) pontos;

d) a exequibilidade e a simplicidade da
forma sob a qual se apresenta: 5,0 4,5 4,5 4,8 4,6
(cinco) pontos;

e) a originalidade da combinag&o dos
elementos que a constituem e 0s
desdobramentos  comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas apresentadas: 5,0
(cinco) pontos;

Total: 19,9

3,9 3,8 4 3,9

ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA - max. 10 pontos

ITEM 12.2.4 LUIS ADRIA MATEUS NOTA

a) a adequagéo da Estratégia de Midia e
Ndo Midia em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

2 1,7 2 1,9

b) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagao dos
segmentos de publico prioritarios: 25
(dois virgula cinco) pontos;

1,4 1,3 1,5 1,4

c) a consisténcia e a economicidade do
plano simulado de distribuicéo das pegas
em relagdo as duas alineas anteriores:
2,5 (dois virgula cinco) pontos;

1,5 1,5 1,5 1,5

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagdo proprios
da CAMARA  MUNICIPAL  DE
GOIANESIA: 2,5 (dois virgula cinco)
pontos.

Total: 7

2,3 2 2,3 2,2

PONTUAGAO FINALZ 548
il

| A

M%Z Lf&%M%AW M/

Membro

LUIS F | SALES
Memb

Membro



